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Biz Kimiz?

Entegre pazarlama ¢ozUmleri Greten yeni nesil reklam
ajanslyiz. Marka bilinirligi ve dijital pazarlama stratejileri ile
markalarin yatinm getirisini ylkseltmeyi amacliyoruz.

Gelisen teknolojileri, sosyal medya dinamiklerini ve
trendleri takip ederek glincel kalmayi basariyor, merakli
ve yenilik¢i uzman ekibimiz ile sonug odakli ¢cozdmler
sunuyoruz. Ozellikle durtstlik ve glivene dayali is
prensiplerinden vazgecmemeyi ilke edindik.

Neden Biz?

Cunkuy, tutkuyla yurtdigumiz bu yolda her zaman yeni
bir seyin pesinde kasmanin ve alisiimamisi yakalamanin
glictne inaniniz. Dijital pazarlama ve Tasarim hizmetleri
ile markalarin yatinm kazanclarini artirarak marka
dederlerini yikseltmeyi saglayacak stratejiler gelistirmeyi
amaclamaktayiz.

Sektorde uzun villarin deneyimiyle, teknoloji ve tasarim
narmlarina uygun, moddler, kullanim kolayhdi ve yenilikgi
bakis agisiyla hareket etmelkteyiz. Marka bilinirliligini

Ust seviyeye cikartmak icin geleneksel ve dijital iletisim
kanallarini timlesik olarak analiz ederek pazarlama
stratejileri gelistirir, yUksek faydaya odaklaniriz,
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Nasil Calisiyoruz?

Hedef Tespiti, Hedef Kitle,

SWOT Analizi

Veri Secimi, isleme, Veri
Donlstlirme

Tani ve Teshis, Eylem
Plani, Taktik

Hazirlik, Tasarim, Uretim,

Denetim

Performans Olciim,
Dederlendirme

Sentez, Hipotez, Performans
lyilestirme
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iy i [l Kurumsal Kimlik
bulunmalidir, o da ._ﬂ
marka imajidir. Kurumsal kimlik bir kurumun kendini ilgili hedef kitlesine
tanimlamalk icin, kurum icinde ve disinda belirledidi
David Ogilvy unsurlarin bGtuntddr. S6z konusu unsurlar, kurulusta

cahisanlann davranislar, kurulusun iletisim bigimleri,
felsefesi ve kurumsal gorsel tasarimdan olusur.

EN DEGERLI MARKALAR o
.. Kurum kimlidinin calisanlar, hedef gruplari ve kamu
(DUNYA) Uzerindeki etkisinin neticesinde olusan kurumsal imaj ise,
AMAZON s0z konusu kurumsal organizasyonun prestiji, algilanmasi,
(ABD) rakiplerine gtre konumu ve taninirhdr konularini kapsar. Bu
(- ' ' Pur o
220 8$ g noktada ¢ok boyutlu bir konu olan kurum kimliginin dodru
= bicimde olusturulmasi oldukca onemlidir,
Kurumu faaliyette bulundudu alanlarda diger kurumlardan
GAUBDD[%LE ayiracak, onctligind ve farkhhgini vurgulayacalk bir kurum
159 7$ = kimligi calismasl, gelecedi icine alan sadlam bir yatinmi
= ifade eder.
APPLE
(ABD)
=
140.5S £
=

Kurum Kimligine
il Uygunlugun Denetimi

@@@@

=
11715 &
= Bu sorumluluk tim kurum cahisanlarinindir. Kurumsal
kimlik kilavuzu tdm kimlik bilgilerini icermelktedir. Ancak
SAMSUNG kullanimda bir celiski s6z konusu oldugunda ilgili birimlere
(BUNEY KORE) o basvurulmasi gerekmektedir,
94.48 £
=
. =




Kurum Kimligi
Neleri Igerir?

Kurum kimligi bir kuruma iliskin su Ug soruya yaniti icerir;
Kim oldudu? Ne yaptigi? Nasil yaptigi? Kurum kimliginin
ana cekirdedi ve bu sorularin yanit buldugu kaynak
“kurumsal felsefe" dir. Bu kaynadin gorsel dile cevrilmesi
ve belirli standartlarla ifade edilmesi kurum kimligi
kilavuzunun icerigini olusturur,

Kurum kimlidi kilavuzunun kapsami dis cephe tasarimindan
kartvizite kadar cok genis bir yelpazeyi icerir. Bu yelpaze
icinde yer alan kurallarin standardizasyonu ve uygulamasi
kurum kimlidi ve dolayisiyla kurum imaji icin hayati énem
tasir. Kurum kimliginin dogru bicimde algilanmasini, akilda
kalmasini saglar.

Kurum Kimligini Kimler,
Nasil Uygular?

Kurum kimligi calismasi, kurum sahibi ve yoneticilerini, o
kurumu temsil eden kuruluslarr (bagli sirketler, subeler,
temsilcilikler vb) ve tum kurum calisanlarini kapsar.
Calismanin basansi, kurum kimlidi kilavuzunda belirtilen
kurallara 6dtn vermeden uyulmasina baghdir,

Kurum felsefesini ve kurum kaltdriint 6zUmsemis her
calisanin faaliyetlerinde kurumun vizyon ve misyonunu
ortaya cikarmasi, kurum tim faaliyetlerinde kurum kimligi
lilavuzu ile dodal bir uyumlulugu beraberinde getirir,
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Marka artik tiiketicilere

ne anlattigimizla ilgili
degil, onlarin birbirine
ne anlattig ile ilgili.

Scott Cook

DIJITAL REKLAM
YATIRIMLARI  TURKIYE )

|ZI DISPLAY REKLAM
YATIRIMLARI (PPC, VIDEO)

311.8$

MILYON

ARAMA MOTORU
REKLAM YATIRIMLARI

203.8S |

MILYON

SOSYAL MEDYA
REKLAM YATIRIMLARI

90.7S

MILYON

iLAN SAYFALARI
REKLAM YATIRIMLARI

24.95

MILYON

DIGERLERI
(EMAIL, IN-GAME ADS)

4.7%

W (2 (w) (9

MILYON
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Yeni fikirleri

destekleyin. Degisim
bizim hayat enerjimiz,
durgunluk bizim 6liim
Sfermanumizdir.

David Ogilvy

E-TICARET ISTATISTIGI
(TURKIYE)

SEYAHAT )
(KONAKLAMA DAHIL)

5.198S

©

m ELEKTRONIK &
PHYSICAL MEDIA

2.0615

MODA &
GUZELLIK

1.300S

OYUNCAK &
HOBI URUNLERI

1125$

DO

MOBILYA &
EV ALETLERI

1.056S

o)

MILYAR

MILYAR

MILYAR

MILYAR

MILYAR

Web Tasarim

Urtin ve hizmet gruplarini sergileyebilecediniz, Ustelik
herhangi bir codrafi sinirlama olmadan etkili bir iletisim
yolu olarak kullanabileceginiz platform olan web sitesi,
markalar icin blytk 6nem tasimaktadir,

Bu bilgilerin ticari hayatiniz boyunca degisiklikler
gosterebilecedini ya da yeni Urlnler ve hizmetler
sunabilecedinizi dustntrsek glncellenen bir web sitesi en
dogdru tercih olacaktir,

Teknoloji ve tasarim normlarina uygun moddler, kullanim
kolaylidi ve modern web anlayisi ile tasarim, icerilk ve
islevlik arasindaki ince bir denge ile markanizin dijital
prestijini Ust seviyeye cikartmak icin web sitesi gereklidir.

Neden Web Sitesine
Sahip Olmaliyim?

Cogdrafi farkliklar ortadan kaldirir, Web tasanm, sahibi icin
arti bir deder, prestij ve marka yatinmidir, Web sitesi ile
geleneksel tanitim maliyetlerinizi azaltabilirsiniz,

Kurumsal web sitesi veya e-ticaret sitesi ile daha

fazla mUsteriye ulasarak potansiyel satis rakamlarinizi
artirabilirsiniz. Daha seffaf bir durus sergileyerek hedef
kitleniz gtztnde ulasilabilir ve gliven veren firma izlenimi
saglayabilirsiniz. Arama motorlarinda Ust siralarda olarak
musteri kitlenizi ve satislarinizi artirabilirsiniz.
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Reklamimiz biiyiik

bir fikir iizerine inga
edilmedikge gecenin
icindeki bir gemi gibi
gecip gider.

David Ogilvy

INTERNET KULLANIM
ISTATISTIGI ( TURKIVE )

&

@

TOPLAM AKTIF INTERNET
KULLANICI SAYISI

09.36

MILYON

INTERNET
KULLANICILARININ
TOPLAM NUFUSA ORANI

12%

TOPLAM AKTIF MOBIL
INTERNET KULLANICI
SAYISI

06.03

MILYON

MOBIL INTERNET
KULLANICILARININ
TOPLAM NUFUSA ORANI

68%

B

Internet Reklamcilig]

internet reklamalhidinin sundugu gelismis hedefleme
tekniklerinden yararlanarak genis kitle icerisinden tzel
ilgi alanina sahip kisilere odaklanabilme, arama bazli
reklamlardan goriinttileme bazli reklamlara kadar tlm
reklam secenekleriyle kusursuz iletisimi yakalayabilirsiniz.

Bu faaliyet blnyesinde yapilandirilacak ¢alismalar icin
dogru kitle analiz ve 6n arastirma sUreci kampanyanin
basarisini dogrudan etkileyen faktorlerin basinda
gelmektedir.

Kolay olctimlenebilir olmasi, distk maliyet ile ylksek
gbruntUleme oranina sahip olmasi ve direkt olarak hedef
kitleye ulasmasi en 6nemli avantajlardir,

Neden Reklam
Vermeliyim?

Reklam, bilgi dagitiminda 6nemli rol oynar. Reklam,
tUketicilerde satin alma istedi uyandirir, Reklam, yeni
Urlnlerin gelistirilmesini tesvilk eder, Reklam, satislari
artinp dretim kapasitesini genisletir ve isletmenin
blyUmesini saglar,

Satialarin ulasamadidi kisilere ulasarak drin ve hizmet
hakkinda bilgi verir, Kisisel satis faaliyetlerini destekler.
Marka bagimhhgr yaratir, Talebi istikrarli hale getirerek
Uretim planlamasina ve satis tahminlerine katkida bulunur,



Google Reklamlari (SEM)

Google Ads, tiklanabilir reklamlarin gosterilmesi icin Google
arama sonuclarinda ve Google gordntllt reklam aginda
reklamverenlerin anahtar kelimeler icin teklif verdigi
reklamcihk sistemidir,

Google Ads'in isleyis seklini ve butceniz dahilinde bu
yatinmin isinizi blytUtmenize nasil yardimci olabilecedini
anlayabilirsiniz. Reklamlarmnizla istediginiz tlrde

kitleyi hedeflemenize ve istemediklerinizi filtreleyerek
hari¢ tutmaniza olanak tanir. Google Ads ile reklam
yayinladiginizda, potansiyel musterilere Grtin veya
hizmetlerinizi aradiklar anda ulasmak icin farkli hedefleme
yontemlerini kullanma avantajina sahip olursunuz,

Facebook & Instagram
Reklamlari (SMM)

Facebook ve Instagram reklamlari, isletme icin potansiyel
musterilere ulasmal, olasi satislarr artirmak, marka
bilinirligi olusturmak, web sitesi trafigini artirmak ve
musteri sadakati saglamak amaciyla kullanilan reklamcilik
sistemidir.

Facebook ve Instagram reklamlarinin en blytk avantaj
gelismis hedefleme turlerini icermesidir. Kullanicinin temel
ilgi alanlan, davranislar, demografik bilgileri, yas araliklari,
badlantilar, yerleri, dilleri ve daha fazlasi ile glcli
hedefleme yeteneklerine sahiptir,

0@@

® @
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Her reklam, markanin

kimligine yapilan uzun
vadeli bir yatirimdir.

David Ogilvy

( TURKIYE )

GOOGLE.COM.TR
(AYLIK TRAFIK)

1177

GOOGLE.COM
(AYLIK TRAFIK)

1131

You YOUTUBE.COM

@D ) (AYLIK TRAFIK)

816.1

FACEBOOK.COM
(AYLIK TRAFIK)

490.8

TWITTER.COM
(AYLIK TRAFIK)

181.1

EN POPULER WEB SITELER

MILYAR

MILYAR

MILYON

MILYON

MILYON
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Lider ve takipgiyi

birbirinden ayiran sey
inovasyondur.

Steve Jobs

MOBIL KULLANIM
ISTATISTIGI ( TURKIVE)

TOPLAM MOBIL
KULLANICI SAYISI

76.34

MILYON

MOBIL KULLANICILARIN
TOPLAM NUFUSA ORANI

93%

iNDIRILEN MOBIL
UYGULAMA SAYISI (2018)

2.877

)

MILYAR

MOBIL UYGULAMALARDA
TUKETICI HARCAMASI
(2018)

360.55

()

MILYON

Mobil Uygulama

Mobil Uygulama hem kullanici dostu tasarima sahip olmasi
hem de kesintisiz ve glvenli bir genis calisma ortami
saglamasi agisindan daha verimli sonuclar elde etmenize
izin verir.

ihtiyaclarin mobile dogru evrimlesmesindeki temel

etken, kullanici deneyimi olarak karsimiza cikiyor.

internet kullanicilarinin gereksinimlerine gore evrimlesen
davranislar arastinidiginda, kisiler artik mobil cihazlari cok
daha fazla kullanmaktadir.

Satislarninizi arttirmak, sundugunuz hizmeti daha fazla
tercih edilir kilmak ve yeni faaliyet alanlari kesfedebilmek
adina mobil diinyada yerinizi almaniz 6nemlidir,

Neden Mobil Uygulamaya
Sahip Olmaliyim?

Mobil uygulama ile hedef kitleye daha kisa yoldan, kolay
ve dodru ulasmanizi sadlayabilirsiniz. Mobil uygulamalar,
hedef kitlenizin ihtiyaclarini daha net tespit edebilecediniz
detayh veriler saglar, Bu da satis ve pazarlama stratejinizi,
verimliliginizi artiracak yonde sekillendirmenize zemin
hazirlar,

Kullanicilarin Grdn ve hizmetlerinize mobil uygulamaniz
Uzerinden ulasabilmesi, yUkselk kullanici deneyimi
kalitesi saglayabilmeniz durumunda davranislarin satisla
sonuglanmasinda 6nemli rol oynar.

10
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O @e Dijital Pazarlama

birakilamayacak kadar

onemlidir. Dijital pazarlama, cevrimici ortamda bir veya daha fazla
kanal araciligiyla Grtin, hizmetlerin satisa sunulmasiyla
David Packard elde edilen etkilesim ve sonuclar sayesinde dénisim artisi

saglayan iliskilendirme ve iletisim strecidir.

Dijital pazarlamanin geleneksel pazarlamadan maliyet,
SI.]SYAL. MI.E!].YA ISUI'ITANIM iletisim, zaman, kapsam, kullanilabilirlik, deneyim
ISTATISTIGI C TURKIYE) sunumu, calisan kisiler ve kullanilan dil acisindan farklari
vardir. Geleneksel pazarlamada tek tarafh iletisim stz

TOPLAM AKTIF SOSYAL konusuyken, dijital pazarlamada hedef kitle ile interaktif
MEDYA KULLANICI SAYISI . . \
bir ortamda karsilikli etkilesim vardir,

52.00

MILYON

Gercek zamanlh gerceklestirilen bu faaliyet bunyesinde
olusturulacak calismalar icin dogru analiz ve arastirma

kampanyanin basarisini etkileyen faktdrlerin basinda

AKTIF SOSYAL MEDYA gelmeltedir,
KULLANICILARININ
TOPLAM NUFUSA ORANI

63% Neden Dijital Pazarlama?

OB

TOPLAM AKTIE MOBIL Dultgl pozurlumo, gelenel<5e|upuzurll‘(ljmuyu oranla daha
SOSYAL MEDYA genis kitlelere ulasmanizi sadlar. Dijital Pazarlama,
KULLANICI SAYISI " I . .
geleneksel pazarlamaya goére daha dustk maliyet ile en

—
44.00 =2 yiksek verimi elde etmenizi saglar.
[ ] E
MUsterilerinizin anhk tepkilerine, taleplerine ve onerilerine
aninda yanit verebilme 6zelligi sunmaktadir, Dijital
MOBIL SOSYAL MEDYA pazarlama ile, Urlin veya hizmetlerinize uygun kitleyi
KULLANICILARININ hedefl — e
TOPLAM NUFUSA ORANI edefleyerek daha iyi sonuclar elde edebilirsiniz. Ve en
530/ onemlisi de gercek zamanl ve 6lctlebilir sonuclar sunar.
(0]

12




Dijital Pazarlama Turleri

Sosyal Medya Pazarlama: Sosyal medya pazarlamasi,
Facebook, Instagram, Linkedin, Twitter gibi sosyal medya
kanallari Uzerinden Urln veya hizmetleri tanitmayi ve
pazarlamayl amaclayan en 6nemli dijital pazarlama
kanallarindan birisidir,

Suphesiz hizli gelisimi ve surekliligi sayesinde halen en
etkin pazarlama yontemi olmaya devam etmelktedir,

Arama Motoru Optimizasyonu (SEQ): Arama motoru
optimizasyonu, bir web sitesinin belirli anahtar kelimeler ile
arama motoru sonuclart sayfalarinda yUksek gérantrligi
icin yapilan islemler sdrecidir. Sonucta bir web sitesi,
yalnizca Google'da ve diger arama motoru sonuclarinda
g6rulebiliyorsa, siralamalarda dst siralarda yer aliyorsa
basarili olabilir ve blytk miktarda nitelikli trafik alabilir.

icerik Pazarlama: icerik pazarlama, hedef kitlenize icerik
olusturmak, bunu yayinlamak ve daditmak icin odaklanan
bir pazarlama programidir, Genellikle ¢cevrimici olarak
hedefi yeni musterileri cekmelktir,

Gelen (Inbound) Pazarlama: Inbound (gelen) pazarlama,
disa dogru ve tek yonll olan geleneksel pazarlama
metodlarindan ziyade, potansiyel musterilerin ilgisini
cekmel icin kullanilmaktadir. Dort aktiviteyi kapsar: Cezbet
> DonustUr > Sonuclandir > Memnun Et.

E-posta Pazarlama: E-posta pazarlama, belli bir hizmetin
hedef kitle olarak belirlenen bir gruba e-posta yoluyla
ulastinlmasi anlamina gelmektedir.

13
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Icerik dijital

pazarlamanin atom
pargacigidir.

Rebecca Lies

EN AKTIF SOSYAL MEDYA
PLATFORMLARI  TURKIVE )

You
YOUTUBE

92%

INSTAGRAM
84%

WHATSAPP

83%

FACEBOOK

82%

TWITTER

8%

® &
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Grafik, mantiksal

sorunlari ¢ozmenin
gorsel yoludur.

Jean-Victor Bertin

SOSYAL MEDYA KULLANICI
ISTATISTIGI ( TURKIVE )

FACEBOOK TOPLAM
REKLAM KITLESI (AKTIF

43.00

KADIN 36% ERKEK 64%

@

MILYON

INSTAGRAM TOPLAM
REKLAM KITLESI (AKTIF)

38.00 £

KADIN 41%  ERKEK 59%

TWITTER TOPLAM
REKLAM KITLESI (AKTIF)

9.00 &

KADIN 19%  ERKEK 81%

SNAPCHAT TOPLAM
REKLAM KITLESI (AKTIF)

635 £

KADIN 68%  ERKEK 30%

LINKEDIN TOPLAM
REKLAM KITLESI (KAYITLI)

/.30

KADIN 33%  ERKEK 67%

@@@

MILYON

Grafik Tasarm

Grafik Tasarim bir mesaji iletmek icin metnin ve gorsellerin
algilanabilir ve gbrulebilir bir dizlemde organize edilmesini
iceren kreatif bir strectir.

Grafik tasanim, salt estetik ve islevselligin bilesimi ile
olusan bir strecin 6tesine gecerek gorsel iletisim tasarimi
olgusu ile sinirlari genislemektedir, Gorsel iletisim tasarimi
kavrami ile karsilastigimiz dijital cag, etkilesimli yazilimlar
ile tasarlamayi gerektirse de, grafik tasarim eski caglardaki
prensipler etrafinda dénmektedir.

Temel tasarim ilkeleri basta olmak Uzere uygulama
yBntemlerinin yani sira gorsel algilamanin dodasini, gorsel
yanilsamanin roltint ve sozel ile gorsel iletisim arasindaki
iliskileri kapsayici nitelikte olmak zorundadir,

Grafik Tasarim Turleri

Grafik Tasarim kapsamli ve sistemik bir yaklasim ile ele
alindiginda problemleri en iyi sekilde cozmelk ile ilgili bir
olgudur. Grafik tasarim zamanla, gorsel iletisim tasarimi
olgusuyla oldukca cok yonll hale geldi. Genel konsept farkli
alanlar ve uzmanliklardan olusmaktadir,

En yaygin grafik tasanm tdrlerinden bazilarr sunlardir:
Kurumsal Kimlik Tasarimi, Pazarlama Ve Reklam Tasarimi,
Yayin Tasarimi, Cevresel Tasarim, Ambalgj Tasarim, Web
Tasarim, Hareketli Tasarim, UX Tasarimi, Ul Tasarimi

14
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Vereceginiz en onemli

karar, iirtiniiniizii nasil
konumlandiracagimizdir.

David Ogilvy

CIHAZ KULLANIM ISTATISTIGi
(TURKIYE)

E MOBIL TELEFON
(HERHANGI BIR TUR)

98%

AKILLI
TELEFON

17%

DizUSTU VEYA
MASAUSTU BILGISAYAR

48%

TABLET
CiHAZ

25%

TELEVIZYON
(HERHANGI BIR TUR)

99%

”?‘D@} Marka Yonetimi

Bir markanin hedeflerine ulasabilmesi icin olusturulan
pazarlama planinin hayata gecirilme strecinde yapilan
faaliyetlerin bdtdnd Marka Yonetimi olarak tanimlanabilir.

TUketicilerin zihninde nasil bir yer edinildidi, tUketiciye nasil
bir performans sagladigi ve ne sekilde bir deger kattig
marka yonetimi kavraminin temelini olusturur. Markalasma
sUrecinde stratejik, kavramsal ve gorsel ttm calismalarin
yonetilip, hedef kitleniz ile markaniz arasinda guclt bir

bag meydana getirmel<icin tim olanaklarm kullaniimasi
onemlidir,

Marka fikri ile olusmak istenen yerden hedef noktaya
ulasmasi noktasinda marka yonetiminin dogru
uygulanmasi basarlyl dogrudan etkilemektedir.

Marka Bilinirligi

Marka bilinirligi, bir sirketin tlketici bilincindeki diizeyini
ifade eder. Potansiyel bir misterinin marka imajini
tanimakla kalmaz, ayni zamanda onun bir sirketin Grtnd
veya hizmeti ile iliskilendirme yetenedini de 6lcer.

TUketiciler, bir sirketin sundugu Grtntn farkinda oldugunda,
bu UrlinG satin alabilecekleri dider yerleri arastirmalk
yerine, o Urline ihtiyac duymalari halinde dogrudan o
sirkete yoneleceklerdir. Ayrica yeni bir Grtn satin almak
isteyen tUketiciler tarafindan daha fazla glvene sahiptirler,
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Medya Planlama

Medya planlama iletilmelk istenen mesajin hedef kitleye
ulastinimasinda medya kanallarinin nasil kullaniimasi
gerektigini belirleyen stirectir.

Bir medya plani olusturulurken éncelikle pazarlama

ve reklam amaclari planlanir, daha sonra bu plan
dodrultusunda medya kanallarindan (TV, Radyo, Sosyal
Medya vb.) hangilerinin daha dodru olacadina karar verilir,
Medya kanallarinin dederlendirilmesinden sonra, hedef
kitleye karar verilir ve medya hedefleri tespit edilir,

Bu faaliyet bunyesinde planlanacak calismalar icin tespit
edilecek hedefler, iletiimek istenen mesajlarin secimi,
hedef kitle analizi ve dogru medya kanallari kampanyanin
basarisini dodrudan etkileyen faktorlerin basinda gelir.

Medya Planlamanin Amaci

Medya planlamanin amaci; detayl bir sosyal medya ve
medya analizi veya medya planlamasi cercevesinde,
reklam mesajinin belirlenmis hedef kitleye mimkin
oldugunca efektif bir sekilde ulasmasini saglamaktir,

Sadhkli bir medya plani icin sistemli bir medya analizi
yapiimasi gerekmelktedir. Asil amac, belirlenen hedefler
dodrultusunda, dogru hedef kitleye, dogru zamanda ve
dogru yerde ulasiimasini saglayarak satin alma eylemini
gerceklestirmelk veya bilinirliginin artirimasini saglamaktir,
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Harekete gegerken ilkel,

plan yaparken stratejik
olun.

Rene Cha

MEDYADA GEGIRILEN ZAMAN
(TURKIVE)

INTERNETTE GEGIRILEN
@ ORT. GUNLUK SURE
(HERHANGI BIR CiHAZ)

7S 15D

SOSYAL MEDYADA
GEGIRILEN ORT. SURE
(HERHANGI BIR CiHAZ)

TELEVIZYONDA GEGIRILEN
ORT. GUNLUK SURE
(ISTEGE BAGLI YAYIN)

3S 090

MUZIK DINLEMEK
IGIN GEGIRILEN
ORT. GUNLUK SURE

1S 150
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Goz yerine kameraya

hitap eden seyin dogas:
farkhidir. Insan, optik
bilingdisindan fotograf

sayesinde haberdar olur.

Walter Benjamin

INTERNET KULLANIM
ISTATISTIGi (BURSA)

@ TOPLAM AKTIF INTERNET

KULLANICI SAYISI

2.740

TOPLAM AKTIF MOBIL
INTERNET KULLANICI
SAYISI

2.172

e

TOPLAM AKTIF SOSYAL
MEDYA KULLANICI SAY

1.653

)

TOPLAM AKTIF MOBIL

SOSYAL MEDYA
KULLANICI SAYISI

1.399

MILYON

MILYON

ISI

MILYON

MILYON

Reklam Fotografcilig

Reklam fotodrafcilidl, markalarin cesitli iletisim
kanallarinda, reklam kampanyalarinda veya farkh tanitim
materyallerinde kullanmak istedikleri, trlin veya hizmet
fotograflaninin kullanilabilir 6zellikte ¢ekilmesidir.

Fotodraf markanin kimligini ve yapisini anlatmaya
yarayan 8nemli ve temel bir unsurdur. Oznenin psikanalitik
0zdeslesme ediliminden yararlanan fotograf iletisi, bireyi
glndelik yasami icinde bir tatmin vaadi ile donatmakta

ve kisileri reklam metninde yer alan Urtn veya hizmetin
tlketimine yonlendirmektedir.

Her fotograf cekimi farkli 6zellikleri icerir. Cekimin
yapilacadr alan, Grdn cesitliligi, kare sayisi ve stre gibi
cesitli unsurlar, fotograf cekimlerinin temelini olusturur,

Fotografin Faydalari

Fotograf sayesinde Isletmenizin / markanizin sundugu
Urdnleri hedef kitleye detayli sekilde gdsterebilirsiniz.

GUnumUz satis pazarlama unsurlarindan en gnemlisi olan
dodru fotograf ile Grtn anlatimi, mdsterilerinizin satin alma
kararini olumlu yénde etkileyebilmelk icin kacinilmazdir, Aksi
halde ifade glict zayif olan bir Griindzun fotodrafl, satisinizi
olumsuz etkileyecektir,

Fotograf, hedef kitlenin isletmeniz hakkinda bilgi sahibi
olmasini saglar ve misterilere gercekei bir deneyim
yasamasina imkan tanir,
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KURUMSAL KIMLIK TASARIMI
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Bronz Kurumsal

2 Ad. Logo Tasarim

Oransal Bicimleri

Standart Renk Uzayi

Standart Dosya Formatlari
Website ve Sosyal Medya Profil Kiti

Gumusg Kurumsal

2 Ad. Logo Tasarim, Amblem
Oransal, Kullanim Bicimleri
Standart, Farkli Renk Uzaylari
Standart, Farkli Dosya Formatlari
Website ve Sosyal Medya Profil Kiti
Kartvizit, Antetli, Dosya Tasarim
Email imza Tasarim

Altin Kurumsal

2 Ad. Logo Tasarim, Amblem
Oransal, Kullanim Bicimleri
Standart, Farkli Renk Uzaylar
Standart, Farkli Dosya Formatlari
Website ve Sosyal Medya Profil Kiti
Kartvizit, Antetli, Dosya Tasarim
Email imza, Web Banner Tasarim
BrosUr Tasarim

Katalog Tasarim (16 syf)

Bronz Web

5 Ad. Profil, Proje & Hizmet Sayfasi

1yil Domain, Hosting (5GB BW, 10 Email)
CMS ve Lisansl Tema (Acik Kaynak)
SED (OnePage) Uyumlu Icerik,
Yapilandirma

Sosyal Medya, Google Maps
Entegrasyonu

Gumus Web

10 Ad. Profil, Proje & Hizmet Sayfasl
1yil Domain, Hosting (10GB BW, 20 Email)
CMS ve Lisansl Tema (Acik Kaynak)

SED (OnePage) Uyumlu icerik,
Yapilandirma

Sosyal Medya, Google Maps
Entegrasyonu

Google Search Console, Tag Manager,
Analytics

Facebook Pixel Entegrasyonu

20

Altin Web

20 Ad. Profil, Urlin & Proje & Hizmet Syf.

1yil Domain, Hosting (20GB BW, 30 Email,
SSL)

CMS ve Lisansl Tema (Acik Kaynak)
SEO (i) Uyumlu Icerik, Yapilandirma
Sosyal Medya, Google Maps Entegrasyon

Google Search Console, Tag Manager,
Analytics

Facebook Pixel Entegrasyonu

Google Ads Entegrasyonu

Canli Dest Modul (Messenger, WhatsApp)
Gelismis Madaza ModUll

Google MyBusiness



GOOGLE REKLAMLARI (SEM)
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Bronz AdsGo

Arama Adi

Kurulum, Analiz ve Optimizasyon

1 kampanya, 4 reklam grubu, 4 reklam
80 anahtar kelime

Analytics ve Search Console

Gumus AdsGo

Arama Adi, Goruntlld Reklam Adi
Kurulum, Analiz ve Optimizasyon

2 kampanya, 8 reklam grubu, 8 reklam
160 anahtar kelime

Analytics ve Search Console

Reklam Uzantilari

Déndstm Optimizasyonu

Altin AdsGo

Arama Adi, Goruntlll Reklam Ad,
Alisveris

Kurulum, Analiz ve Optimizasyon
4 kampanya, 16 reklam grubu, 16 reklam
320 anahtar kelime
Analytics ve Search Console
Reklam Uzantilari

Dénlstim Optimizasyonu
Yeniden Pazarlama
Merchant Center

Gmail Reklamlari

Google MyBusiness

Bronz AdsFain

Facebook veya Instagram (Opsiyonel)
Kurulum, Analiz ve Optimizasyon

1 kampanya, 4 reklam seti, 4 reklam
Bilinirlik, Degerlendirme Reklamlari
(zel, Benzer Hedef Kitleler

Gumus AdsFain

Facebook, Instagram

Kurulum, Analiz ve Optimizasyon

2 kampanya, 8 reklam seti, 8 reklam
Bilinirlik, Degerlendirme Reklamlari
(Ozel, Benzer, Kaydedilen Hedef Kitleler
Ozel DBNUSUM Optimizasyonu
Potansiyel MUsteriler

21

Altin AdsFain

Facebook, Instagram
Kurulum, Analiz ve Optimizasyon
4 kampanya, 16 reklam seti, 16 reklam

Bilinirlik, Degerlendirme, Dndsim
Reklamlari

(Ozel, Benzer, Kaydedilen Hedef Kitleler
Ozel DBNUSUM Optimizasyonu
Potansiyel MUsteriler

Katalog Satislar

Yeniden Pazarlama
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ARAMA MOTORU OPTIMIZASOYNU (SED)

Bronz Sosyal

Facebook, Instagram

Hedef, Strateji, Planlama
Kurulum, Yénetim

10 Ad. icerik Uretim ve Paylasim

Gumus Sosyal

Facebook, Twitter, Instagram
Hedef, Strateji, Planlama
Kurulum, Y6netim, Analiz

20 Ad. icerik Uretim ve Paylasim
Kampanya Stratejisi ve Uygulama
Aylik Kapak Tasarimi

Altin Sosyal

Facebook, Twitter, Instagram, Linkedin

Hedef, Strateji, Planlama

Kurulum, Yonetim, Analiz, Optimizasyon

30 Ad. icerik Uretim ve Paylasim
Kampanya Stratejisi ve Uygulama
Aylik Kapak Tasarimi

Tematik (Ozel Ginler vb) icerik Kurgusu

Bronz SEO

3 Anahtar Kelime (DUstk Rekabet)
Anahtar Kelime Arastirmasi

Site ici Analiz

icerik Analizi

Yerel Seo

Aylik Siralama Raporu

Gumus SEO

5 Anahtar Kelime (Orta Rekabet)
Anahtar Kelime Arastirmasi

Site ici Analiz ve Optimizasyon
icerik Analiz ve Optimizasyon
Yerel Seo

Aylik Siralama Raporu

5 Tanitim Yazisi (200 kelime)
Backlinlk Analizi

Aylik Backlink Raporu
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Altin SEO

7 Anahtar Kelime (YUksek Rekabet)
Anahtar Kelime Arastirmasl

Site ici Analiz ve Optimizasyon
icerik Analiz ve Optimizasyon
Yerel Seo

Aylik Siralama Raporu

7 Tanitim Yazisi (200 kelime)
Backlink Analizi ve Optimizasyon
Aylik Backlink Raporu

Rakip Analizi

Blog Bazl Seo

Google Analytics Raporu



EMAIL PAZARLAMA

REKLAM FOTOGRAFCILIGI

CAPS

Bronz Mail

500 Ad. Abone

Aylik 2 Toplu Email Gonderim
Otomasyaon, Kisisellestirme
Email icerik Tasarimi

Acihis Sayfalari

Gumus Mail

1000 Ad. Abaone

Aylik 4 Toplu Email Gbnderim
Otomasyan, Kisisellestirme
Email icerik Tasarimi

Acihs Sayfalari

Pazarlama Otomasyonu
Segmentasyon ve Gruplar

Altin Mail

2000 Ad. Abone

Aylik 6 Toplu Email Gonderim
Otomasyan, Kisisellestirme
Email icerik Tasarimi

Acihs Sayfalari

Pazarlama Otomasyonu
Segmentasyon ve Gruplar
Yeniden Hedefleme

Siparis Bildirimleri

Bronz Fotograf

1-50 Aras! Urtin (Urlin Basina 3 Poz)
Beyaz Arka Planda Gekim

3 Ad. Konsept Cekim (Opsiyonel
Optimizasyon (Renk, Isik, Dekupe)
Cekim Mekani (Opsiyonel)

Yiksek Cozindrlikte Dosya Teslimi
Profesyanel Fotograf ve Isik Ekipmanlari

Gumus Fotograf

50-150 Arasi Uriin (Urin Basina 3 Poz)
Beyaz Arka Planda Gekim

10 Ad. Konsept Cekim (Opsiyonel)
Optimizasyon (Renk, Isik, Dekupe)
Cekim Mekani (Opsiyonel)

Yiksek Cozindrlikte Dosya Teslimi
Profesyanel Fotograf ve Isik Ekipmanlari
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Altin Fotograf

150-350 Arasi Uriin (Uriin Basina 3 Poz)
Beyaz Arka Planda Gekim

25 Ad. Konsept Cekim (Opsiyonel)
Optimizasyon (Renk, Isik, Dekupe)
Cekim Mekani (Opsiyonel)

Yiksek Cozindrlikte Dosya Teslimi
Profesyanel Fotagraf ve Isik Ekipmanlari
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